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Gedachtnistrainer Oliver Geisselhart gehorte zu den Profis, die mit ihren Vortragen und Semina-

ren den Club-Mitgliedern interessante Einblicke in ihre Disziplinen gaben.
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Trendscout und Coach
fur die Club-Mitglieder

Erstklassige Referenten faszinieren mit anregenden Vortragen

Das Wort ,cubare® ist latei-
nisch und bedeutet ,liegen*.
Wie man sich das merkt?
Zum Beispiel mit der Vorstel-
lung, wie eine Kuh liegend (!)
auf einer Bahre getragen
wird. Klingt skurril? Das soll
es auch! Denn emotionale
Bilder und ,merk-wiirdige"
Geschichten, die auf Assozia-
tionen beruhen, sind Schliis-
selfaktoren fiir eine bessere
Geddchtnisleistung.  Niitzli-
che Erkenntnisse wie diese
bekommen die Mitglieder des
Marketing-Clubs nicht nur
von Gdsten wie dem Wahl-
Dortmunder und deutsch-
landweit bekannten Gedicht-
nistrainer Oliver Geisselhart
vermittelt. Immer wieder ge-
wdhren Profis in Vortrdgen
und Seminaren Einblicke in
ihre Disziplin.

Die Liste der Referenten,
die dem Club ihr Wissen ver-
teilt iiber 50 Jahre kundgetan
haben, ist lang und vorzeig-
bar: Darauf stehen Prominen-

te wie Journalist Werner Ho-
fer, Unternehmerin Beate Uh-
se und Meinungsforscherin
Professorin Dr. Elisabeth No-
elle-Neumann, aber auch
Menschen, die weniger in der
Offentlichkeit stehen, gleich-
wohl im Hintergrund wichti-
ge Strippen ziehen oder Ex-
pertenwissen aus Forschung
und Praxis mitbringen. Die
Themen reichen von gelunge-
ner Offentlichkeitsarbeit tiber
ynonverbale Gesprachsfiih-
rung” und Psychologie bis zu
Marketingkonzepten etwa fiir
die ,,Generation 50 plus®.

Neurologie und Ethik

Eine informative Reise ins
Gehirn unternahm der Neu-
rologe Professor Dr. Christian
Elger mit den MC-Mitglie-
dern: Wie verarbeiten wir In-
formationen? Woran erinnern
wir uns? Spannende Fragen
nicht nur fiir den Mediziner,
sondern auch fiir die Werbe-
treibenden und deren Kon-

zepte. Denn Elgers Vortrag
zeigte, dass nicht alle klassi-
schen Werbestrategien unter
neurologischen Gesichts-
punkten sinnvoll sind.

Auch die Ethik kommt
beim MC nicht zu kurz: So re-
dete etwa Bruder Paulus -
natiirlich Dresscode-konform
mit Monchskutte bekleidet -
den Marketern ins Gewissen.
Und dass auch Unternehmen
Verantwortung fur Umwelt,
Soziales und Gesellschaft tra-
gen, das verdeutlichten in ei-
nem Doppelvortrag Oliver
Heieck und Dieter Horst. Die
beiden Manager von Pricewa-
terhouseCoopers (PwC) stell-
ten dem Club die Mdoglichkei-
ten der Corporate Social Re-
sponsibility (CRS) vor und
schilderten die Bedeutung
von sinnvollem Sponsoring
unter anderem am Beispiel
der ,PwC-Stiftung Jugend -
Bildung - Kultur®, die ehema-
lige Fihrungskrifte gegriin-
det hatten. » mc



