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Power-Tool Gedachtnis

Ein gut funktionierendes Gedachtnis und die Fahigkeit, im richtigen Moment uber al-
les darin Gespeicherte verfiigen zu konnen — das zeichnet nicht nur intelligente Men-
schen aus, sondern ist eine Grundvoraussetzung jeglichen Erfolges. Wer hier »schwa-
chelt«, sollte dringend etwas dagegen tun,

it der nchugen Tech-

nik merken Sie sich, echder
was Sie wollen. Es st PR T
einfacher, als Sie denken. Ob Sie
nun  Kundennamen, Gesichier, STRAEREINLMARY S
www LEAMGESsEinart de

Daten und Fakten zur Person ab-
speichern  wollen oder Telefon- 3
oder PIN-Nummermn, Fachhiteratur,
Kundennutzen, Argumente, Ein-

Die Zahlensymbole | ()
wandbehandlungen - Sie lemen,
es U verankem und ber Bedarf ab-

zurufen. Frer zu haltende Reden, ja

ganze Verkaufsgespriche sind mi- a
helos zu bewdiltigen. Aber auch die

ganz einfachen, alltdglichen Dinge
wie etwa einige Erledigungen, den

Tagesplan oder die besten Witze

merken Sie sich mat der hier vorge-
stellten »Geisselhart-Technik des
Gedichimistrainings«  mat  Leich-
tgkeit.

Einfacher freie Rede halten mir der Geisselhart- Methode.

Suchen Sic sich lhr Thema aus nicht lange iiber die passende

Die Grundiechmik st das Assoz-

ieren, also das Denken und Ver-
kniiplen min und von Bildern und
das Zulassen der hierber empfun-
denen Geliihle, Da dies die Spra-
che unseres LUnterbewusstseins
s, werden solche Informationen
wesentlich besser, linger, genauer
und sicherer abgespeichert als nur

durch einfaches Wiederholen.
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2. Namen »verbilderns

3. Person, Gesicht, auflilhge
Merkmale beachten

4.Bild des Namens mut Bild der
Person, oder  auftil-
ligem Merkmal verkniipfen

5.Die Verkniipfung bleibt Thr Ge-

heimnis!

Gesicht

“amen merken

Bespiele

Herm Waolf stellen Sie sich 2.B. nat
cinem Woll tanzend vor.

Frau Vorderbriigee steht vor der
Briicke.

Herr Strenge 181 ein ganz Stren-
ger,

Herr Kmwalsky fihrt mut emer Kuh
auf dem Wall Ski.

Frau Domaischel sitzt aul dem
(Kdlner) Dom wihrend sie ¢in Ei
schilt.

Souverin freie Reden halten
Benutzen Sie hierflir bitte die ab-
gebildeten Zahlensymbaole
Schreiben Sie stichpunktaruig Thre
Rede und verkniipfen Sie den
ersten Punkt lhrer Rede mul dem
Zahlensymbaol fiir diec Eins,
Kerze. Den swetten Punkt mit dem

der

Schwan - und so weiter.
Sie wollen sich beispielsweise fol-
gende Rede fir Thre Aussendienst-

Verkiuler abspeichern:

|.Ein
Dienst. [Das heisst: Augen aul,
denn diberall finden sich potenz-
wlle Kunden. (Stellen Sie sich

vor wie Thre Verkaulsmannschafi

Verkdufer st immer 1m

mit Kerzen sogar nachts loszie-
hen, um potenzielle Kunden zu
finden. )

2. Jeder Kunde kauft zuerst den Ver-
kiuler. Also, Sympathie authau-

und machen Sie die Probe, wie
leistungsfihig Thr Power-Tool mat
der »Geisselhan-Techmk des Ge-

dichtmstrmmings« funktiomen.

So bilden Sie Assoziationen:

|.Je ungewdhnlicher und lustiger,
desto einprigsamer!

2. Sehen Sie Ihr Bild oder Filmchen
vor lhrem »geistigen Auges.

3.Seien Sie spontan, griibeln Sie

Erfolgsstrategien

en und das Vertrauen des Kunden
gewimnnen. (e Vertnebler kom-
men auf Schwiinen zu thren Kun-
den geschwommen. [Das macht
sympathisch und schaflt Vertrau-
en. )

3. Unbedingt nach den Wilnschen
des kunden fragen. Nur so kann
dieser bedarfsgerecht  bedient
werden. Danach auch nach dem
Abschluss fragen. Viele Kunden
kaulen emnfach deswegen micht,
weill der Verkiufer nicht fragt.
(Mit dem Drerzack alle Winsche
aulspiessen und dem Kunden
dann die optimale Losung aul
dem Dreirack aufgespiesst liber-
geben.)

Wenn Sie jetzt an eine Kerze den-
ken, was kommt lhnen in den Sinn’?
Und ber Schwiinen? Und beim
Dreizack? Schen Sie - die Bilder
sind noch da. Und Sie kdnnen in
lhren eigenen Worten beschreiben,
was Sie vor threm geistigen Auge
sehen. Das wirkt um Lingen leben-
diger und motivicrender, als emne
abgelesene Rede, (Genauso kon-
nen Sie sich dbngens auch Fachh-
teratur, Texte oder Witee merken. )

Iagesplan im kopf

Was Sie als Erstes erledigen wollen
verkniipfen Sie, wie bei der freien
Rede, mit der Kerze.
Erledigung mit dem Schwan und

Die zweite
0 weller.

Tagesplan Beispicl

1.Zur Bank und Schecks holen.
(Stellen Sie sich die Schecks
vollig mit Wachs, von der Kerze,
vollgetropft vor.)

2.Den Privatwagen voll tanken.
{ e Zapipistole st diesmal ¢in
Schwan, )

Assoziation nach, sondemn enit-

scheiden Sie sich Hir die erste,
die Thnen emnfill.

4.Horen, fihlen, riechen und
schmecken Sie Thr Bald.

5. Ubertreiben Sie.

6. Kein Druck, bleiben Sie locker!

So merken Sie sich Namen
und Gesichter:
1. Namen deutlich hiren

3. e neuen Kundenanalysen mit
s Mecting nehmen. (Alle Kun-
denkarteien aul dem Dreizack
aufgespiesst mit ins Meeting. )

4.Em wichtiges Fax an einen Kun-
den senden. (Thr Faxpapier st
griin und hat die Form eines vier-
blitingen Kleeblattes.)

Wenn Sie sich nun wieder die Zah-
lensymbole anschauen, werden die
Erledigungen als klene Filmchen
Revue passieren.

Mit ein bisschen Traiming haben
Sic die  Zahlensymbole
schnell vennnerlicht. Sie werden

sicher

auch feststellen, wae Thre Kreativi-
it rasant xummmi. Denn die meis-
ten Bilder oder Filmchen sind ja
villig absurd und lustig. Wer hier
wieder wie ein Kind denken kann,
hat eindeutige Vorteile. So kdnnen
Sie sich mit der »Geisselhan-Tech-
mk des Geddchtmstrmmimgs« micht
nur mehr in kiirzerer Zeit sicherer
merken, nen, das Ganze 15t auch

noch lushig. Und lachen kann man

schliesshich nmie genug.
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