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Die Power der F
Reden, Vortrige, Priisentationen und (Teil 2)
Verkaufsgespriche souverdin und frei halten

enn Sie in Bildern denken
und sprechen, kommt
Ihre Aussage beli lThrem

Gegeniiber viel gezielter und direkter
an, weil Sie eben auf der logischen
und emotionalen Ebene agieren.
Das kénnen Sie selber ganz einfach
nachvollziehen. Wenn 5Sie ein Haus
kaufen wollen, reagieren Sie auf ein
hiibsches Foto von der Immobilie
mit blauem Himmel und griner
Wiese viel starker als auf technische
Details, die irgendwo niichtern auf
dem Papier stehen.

Und so ist es auch
mit der Rede:

Ein klarer bildhafter Stil fesselt
die Aufmerksambeit der Gesprichs-
partnér oder Zuhdrer in sehr viel
stirkerem MaBe als cine Ansprache,
die mit abstrakten Begriffen und
Fremdwartern gespickt ist.

Beispiel:

1. Dvie komjunkturelle Situation erfor-
dert also innovative, dispositive
Mafnalmen, die jedoch nicht orga-
nisatorischer Art sein diirfen. Wir
missen poch stdrker fitiativ werdern,
um cine grifiere Effizienz zu errei-
cher, damit das Projekt zur Realisa-
tion gefiikrt werden kann,

2. Wemm wir diese Awfgabe eistern
wollen, diirfen wir uns nicht auf die
Bdrenhaut legen. Wir miissen in die
Hinde spucken und mil anpackers;
wir pribissens Stein auf Stein schichitern,
bis das Werk, das wir uns vorgenom-
mien haben, vollendet ist, Dann wird
dier Erfolg auch micht ausiieiben und
in einerm fahir haben wir die Durst-
strecke himter wns.

Der erste Redner diirfte Schwie-
rigkeiten haben, dem Publikum den
Inhalt seiner Rede dauerhaft zu ver-
mitteln; die ZuhbOrer konnen nach
fiinf oder sechs solcher abstrakter
Satzgefige schon nicht mehr so

leicht folgen oder sich gar den
Inhalt merken. Im zweiten Beispiel
dagegen wird eine einfache, bilder-
reiche Sprache benutzt, welche bei
den Horern klar und wverstindlich
ankommt, Diese wissen vermutlich
auch nach ein paar Tagen noch
miihelos, was da gesagt worden war
Ein arabisches Sprichwort besagl
schr treffend:

~Ein guter Redner
kann seine Zuhorer
mit den Ohren
sehen lassen!”

Je Ofter Sie kreativ-bildhaft
denken, um 5o mehr werden
Sie sich auch in Bildern aus-
dricken: Bilder bleiben belm
Publikum langer haften, weil
sie das Unterbewusstsein  anspre-
chen. Das Zuhoren fllt deutlich
leichter, wenn der Redner eine bild-
hafte Sprache benutzt. Die Darbie-
tung einer Rede wird durch die Ge-
wohnheit des Bilderdenkens deutlich
an Flexibilitit und Kreativitit ge-
winnen; der Redner zeigt sicheres
Auftreten und Uberzeugungskraft.

Zum Schiuss sehen Sie noch cin-
mal .alles unter einem Hut®, den
<roten Faden auf dem ,Silbertablett”
als .das Gelbe vom Ei* prasentiert:

1. Schon die Vorbereitung macht Spafi:
sie bringt innere Sicherfreit und pro-
grammiert das Unterbewussisein auf

Erfolg.

2. Der Redner entscheldet fiber Rethen-
folge und Schwerpunkte der Argu-
mentation und speichert seine Argu-
mente entsprechend ab.

3. Je nach Verlauf des Vortrags kann
der Redner auch spontan einzeine
Telle herauspicken,

o, Und er kamn jederzeit wieder ru sél-
rern urspriimglichen Konzept surick-
kehren - odder kurzfristig ein nenes

atifstellen,

thetorik

5. Sdmitliche Argumente sind stindig
priisent, es geht keine Vortragsenergie
verloren  durch  unndtives Suchen
nach dem Zusammenhang oder
durch Verwirrung im Konzept.

6. Der Redner Kane aincli anf Efrmwiviele
sofort reagieren.,

7. Durch bildhaftes Denken, und in der
Konsequinmz anch durch bilderreiche
Ausdrucksweise, kann der Redner
sein Publikum sefir gut erreichen und
dessen Vorstellungskraft steqern.

8. Arqumente, die in Bilder gekleidet
sind, bleiben viel linger bei den
Zithdrerm haften,

9. Das Denken in Bilders wnfersiitzd
die Souverdnitit, die Ausstraltlungs-
kraft und somit die gesamite Persion-
Hichkeit des Redners,




